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Abstract 

Managerial Ownership and Institutional Ownership on Company Value in the food and 

beverage industry listed on the Indonesia Stock Exchange (BEI) for the period 2015 - 2019, 

both simultaneously and partially. The population in this study were companies in the food 

and beverage industry sector which were listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) for 

the period 2015 - 2019, as many as 7 research companies in the food and beverage industry 

were obtained by using purposive sampling technique. The data collection technique used is 

documentation. Data analysis was performed using multiple regression analysis techniques. 

The results showed that simultaneously (together) the variable Managerial Ownership and 

Institutional Ownership affect the Company Value and partially managerial ownership 

variables that affect the Company Value and institutional ownership do not affect the Value 

Company. 

Keywords: Managerial Ownership, Institutional Ownership, and Company Value. 
 

Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Kepemilikan Manajerial, Kepemilikan 

Institusional terhadap Nilai Perusahaan pada industri makanan dan minuman yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia (BEI) periode 2015 – 2019, baik secara simultan maupun secara 

parsial. Populasi dalam penelitian ini adalah perusahaan di sektor industri makanan dan 

minuman yang tercatat di Bursa Efek Indonesia (BEI) periode 2015 – 2019, sampel penelitian 

sebanyak 7 perusahaan industri makanan dan minuman yang diperoleh dengan teknik 

purposive sampling. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah dokumentasi. Analisis 

data dilakukan dengan teknik analisis regresi berganda. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

secara simultan (bersama-sama) variabel Kepemilikan Manajerial dan Kepemilikan 

Institusional berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan dan secara parsial variabel kepemilikan 

manajerial yang berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan dan kepemilikan institusional tidak 

berpengaruh terhadap  Nilai Perusahaan. 
 

Kata Kunci  : Kepemilikan Manajerial, Kepemilikan Institusional dan Nilai Perusahaan. 

 

PENDAHULUAN 

Nilai perusahaan sangat penting karena dengan nilai perusahaan yang tinggi akan diikuti 

oleh tingginya kemakmuran pemegang saham. Semakin tinggi harga saham semakin tinggi 

pula nilai perusahaan.Nilai perusahaan yang tinggi menjadi  keinginan para pemilik 

perusahaan, sebab dengan nilai yang tinggi menunjukkan kemakmuran pemegang saham juga 

tinggi. Kekayaan pemegang saham dan perusahaan dipresentasikan oleh  harga pasar dari 

saham yang merupakan cerminan dari keputusan investasi, pendanaan(financing) dan 

manajemen aset (Ernawati dan Widyawati,2015:3-4). 

Meningkatnya nilai perusahaan juga akan meningkatkan minat investor untuk 

menanamkan modalnya pada suatu perusahaan karena diindikasikan perusahaan tersebut 
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akan mempunyai prospek bagus di kemudian hari dan mendatangkan return saham yang 

tinggi. Nilai perusahaan tercermin pada harga saham perusahaan yang meningkat.Kinerja 

manajer perusahaan juga diukur dari ada tidaknya peningkatan nilai perusahaan yang mereka 

kelola. 

Perusahaan umumnya dioperasikan oleh orang-orang yang mempunyai keahlian dan 

keterampilan tertentu agar tujuan dari perusahaan tersebut dapat dicapai sesuai dengan yang 

telah direncanakan.  

Tujuan perusahaan dalam memperoleh laba yang tinggi atau besar dan tumbuh 

berkesinambungan dalam jangka panjang untuk memaksimalkan kesejahteraan pemilik 

melalui keputusan atau kebijakan investasi, keputusan pendanaan dan keputusan dividen 

yang tercermin dalam harga saham di pasar modal, demikian jika dilihat berdasarkan sudut 

pandang manajemen keuangan (Iman Taufiq,2017). 

Industri makanan dan minuman merupakan salah satu industri yang paling dekat 

dengan kehidupan sehari-hari. Yang dimana industri tersebut pasti sangat dibutuhkan dalam 

kehidupan manusia. Dan juga perusahaan industri makanan dan minuman merupakan 

peluang bisnis yang tinggi, dilihat dari semakin tingginya minat para pebisnis untuk 

membuka usaha makanan dan minuman. Oleh karena itu, peneliti merasa tertantang untuk 

melakukan penelitian dengan memilih perusahaan industri makanan dan minuman tersebut. 

Industri ini mempunyai masa depan yang baik yang dapat dilihat dari industri ini 

merupakan iindustri ikonsumtif iyang idimana isangat idibutuhkan iuntuk ikehidupan imanusia idan 

iberpengaruh iterhadap ipemasaran idan ipenjualan iyang ijarang iditemukan ikesulitan. i iPeneliti 

iberharap idengan imudahnya ikegiatan ipenjualan idan ipemasaran idapat imemberikan ihasil 

ipenjualan iyang ibesar. iDengan ipenjualan iyang ibesar, imaka iperusahaan imemperoleh ilaba iyang 

itinggi iatas ipenjualan itersebut isehingga idapat idipastikan iprospek iperusahaan iini imemiliki imasa 

idepan iyang ibaik idengan ibegitu, iinvestor itertarik iuntuk imelakukan iinvestasi idi iperusahaan 

itersebut. 

Struktur ikepemilikan iperusahaan imemiliki ipengaruh iterhadap iperusahaan. iTujuan 

iperusahaan isangat iditentukan ioleh istruktur ikepemilikan, imotivasi ipemilik idan ikreditur 

icorporate igovernance idalam iproses iinsentif iyang imembentuk imotivasi imanajer. i 

Pemilik iakan iberusaha imembuat iberbagai istrategi iuntuk imencapai itujuan iperusahaan. 

iSetelah istrategi iditentukan imaka ilangkah iselanjutnya iakan imengimplementasi istrategi idan 

imengalokasikan isumber idaya iyang idimiliki iperusahaan iuntuk imencapai itujuan iperusahaan. 

iSemua itahapan itersebut itidak iterlepas idari iperan ipemilik idapat idikatakan ibahwa iperan ipemilik 

isangat ipenting idalam imenentukan ikeberlangsungan iperusahaan. iStruktur ikepemilikan isaham 

idalam iperusahaan igo ipublic iumumnya imeliputi ikepemilikan iinstitusional, ikepemilikan 

imanajerial, iserta ikepemilikan isaham ioleh iindividual iatau ipublik. i 

Berdasarkan idari idata iIDX iStatistic, iobjek iyang ipeneliti ipilih idalam ipenelitian iini 

iadalah iindustri imakanan idan iminuman ikarena isektor iindustri imakanan idan iminuman iberperan 

ipenting idalam ikehidupan imakhluk ihidup isetiap iharinya. iHal iyang idisampaikan ioleh iKetua 

iGabungan iPengusaha iIndustri iMakanan idan iMinuman iSeluruh iIndonesia iyakni iAdhi iS 

iLukman, imulai idari inilai itukar irupiah iyang ikian imelemah iyang iberdampak ipada imeningkatnya 

iharga ipokok iproduksi. 

Alasan ilain imemilih iindustri iMakanan idan iMinuman isebagai iobjek ipenelitian ikarena 

isektor iindustri iini imerupakan isalah isatu iyang isangat iviral idalam ikehidupan imanusia ikarena 

isangat imustahil iindustri iini itidak idisentuh ioleh isemua ikalangan. iIndustri iini imemiliki iprospek 

iyang isangat ibagus ikarena iyang idihasilkan idari iindustri iini ibersifat ikonsumtif iyang inantinya 

ipada isaat ipemasaran iatau ipenjualannya itidak iakan imenemukan ikesulitan. iDiharapkan idari 

imudahnya ipemasaran iakan imemberikan ihasil ipenjualan iyang ibesar, idimana inantinya iakan 

imenghasilkan ilaba iyang ibesar ipula iatas ipenjualan isehingga iprospek iperusahaan iakan iterus 

imembaik idi imasa iyang iakan idatang idan iakan iterlihat imenjajikan idimata icalon iinvestor. 
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Dalam ipenelitian iini ipeneliti imemilih iindikator idari inilai iperusahaan iadalah iPrice ito 

iBook iValue i(PBV) ikarena iPrice ito iBook iValue ibanyak idigunakan idalam ipengambilan 

ikeputusan iinvestasi. iMenurut iBrigham i(1999) iAda ibeberapa ialasan imengapa iinvestor 

imenggunakan irasio iharga iterhadap inilai ibuku i(PBV) idalam ianalisis iinvestasi: ipertama, inilai 

ibuku isifatnya irelatif istabil. iBagi iinvestor iyang ikurang ipercaya iterhadap iestimasi iarus ikas, imaka 

inilai ibuku imerupakan icara ipaling isederhana iuntuk imembandingkannya. i 

Kedua, iadanya ipraktik iakuntansi iyang irelatif istandar idiantara iperusahaan-perusahaan 

imenyebabkan iPBV idapat idibandingkan iantar iberbagai iperusahaan iyang iakhirnya idapat 

imemberikan isignal iapakah inilai iperusahaan iunder iatau iovervaluation. 

Kepemilikan imanajerial iadalah ikepemilikan isaham ioleh ipihak imanajemen iperusahaan. 

iKepemilikan isaham imanajerial idapat imensejajarkan iantara ikepentingan ipemegang isaham 

idengan imanajer, ikarena imanajer iikut imerasakan ilangsung imanfaat idari ikeputusan ilangsung 

iyang idiambil idan imanajer iyang imenanggung irisiko iapabila iada ikerugian iyang itimbul isebagai 

ikonsekuensi idari ipengambilan ikeputusan iyang isalah. iTingkat ikepemilikan imanajerial idiukur 

idengan imembagi ijumlah isaham iyang idimiliki ioleh ipemegang isaham ipengendalian idengan 

ijumlah isaham iyang iberedar. 

Kepemilikan iinstitusional i iadalah i itingkat i ikepemilikan i isaham i ioleh i iinstitusi i idalam i 

iperusahaan, idiukur ioleh iproposi isaham iyang idimiliki ioleh iinstitusional ipada iakhir itahun iyang 

idinyatakan idalam ipersentase(Mei iYuniati, iKharis,Abrar iOemar i2016). iKepemilikan 

iinstitusional isecara imayoritas iakan imengurangi ikemungkinan iperusahaan iuntuk idiakuisisi, 

isehingga imeningkatkan ikeinginan imanajer iuntuk imemperbesar ikepemilikan ipada iperusahaan. i 

Nilai iperusahaan iyang itinggi iadalah ihal iyang idiinginkan ioleh ipemilik iperusahaan 

ikarena inilai iperusahaan iyang itinggi imenunjukkan ikemakmuran ipemegang isaham. iSalah isatu 

ifaktor ipenentu inilai iperusahaan iyaitu istruktur ikepemilikan iyang iterdiri idari ikepemilikan 

iinstitusional idan ikepemilikan imanajerial. iApriada i(2013) imenyatakan ibahwa ibeberapa ipeneliti 

imeyakini istruktur ikepemilikan isaham imampu imemengaruhi ijalannya iperusahaan iyang ipada 

iakhirnya iberpengaruh ipada ikinerja iperusahaan idalam imencapai itujuan iperusahaan iyaitu 

imaksimalisasi inilai iperusahaan. 

Penelitian iini idifokuskan i ikepada iperusahaan idi iIndustri iMakanan idan iMinuman iyang 

iterdaftar idi iBursa iEfek iIndonesia idari itahun i2015 ihingga i2019. iDimana iperusahaan itersebut 

itelah imengalami iperubahan istruktur ikepemilikan imenjadi iperusahaan iyang idapat idimiliki ioleh 

ipihak ipengelolaan, ilembaga ikeuangan ilain ihingga imasyarakat iluas idengan iproporsi itertentu. 

iPenelitian iini ibertujuan imeneliti ibagaimana ikepemilikan imanajerial idan ikepemilikan 

iinstitusional iterhadap inilai iperusahaan ibaik isecara iparsial imaupun isimultan. 

Berdasarkan ikerangka iteoritis iserta imengacu ipada ipenelitian-penelitian iterdahulu iyang 

imasih irelevan, maka hipotesis penelitian adalah : 

H1 i: iKepemilikan iManajerial idan iKepemilikan iInstitusional iBerpengaruh iTerhadap iNilai 

iPerusahaan. 

H2 i:Kepemilikan iManajerial iBerpengaruh iTerhadap iNilai iPerusahaan. 

H3 i: iKepemilikan iInstitusional iBerpengaruh iTerhadap iNilai iPerusahaan. 

 

METODE   

Dalam ipenelitian iini ipenulis imenggunakan ijenis ipenelitian ikuantitatif, ikarena idata iyang 

idiperoleh inantinya iberupa iangka. iDari iangka iyang idiperoleh iakan idianalisis ilebih ilanjut idalam 

ianalisis idata. I Dalam ipenelitian iini iyang imenjadi isumber idata i isekunder, iyaitu iliteratur iartikel, 

iserta isitus idi iinternet iyang iberkenaan idengan ipenelitian iyang idilakukan. iJenis idata iyang 

idikumpulkan ipada ipenelitian iini iadalah idata isekunder iyaitu idata iyang idiperoleh idari ilaporan 

ikeuangan idari imasing-masing iperusahaan iyang iada idi iindustri imakanan idan iminuman iyang 

iterdaftar idi iBursa iEfek iIndonesia i(BEI). iData ijuga iberasal idari iIDX itahun i2014-2017 iserta 

iliteratur iyang iberkaitan idengan ipenelitian iini. 
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Dalam ipenelitian iini, iterdapat ikriteria iyang idigunakan idalam ipemilihan isampel ipada 

ipenelitian iini iadalah isebagai iberikut: 

1. Perusahaan iyang iterdaftar idi iBursa iEfek iIndoensia iselama i5 i(lima) itahunberturut-turut 

iperiode i2015-2019. 

2. Perusahaan iyang imenerbitkan ilaporan ikeuangan ike isitus iresmi iBursa iEfek iIndonesia 

iperiode i2015-2019. 

3. Memiliki ipemegang isaham i(shareholders) iyang iterdiri idari iatas imanajerial idan 

iinstitusional. 

4. Perusahaan iyang imemiliki idata iterkait ivariabel ipenelitian. 

Berdasarkan ikriteria iyang itelah idisebutkan idiatas, imaka itelah ididapat i7 isampel idari i24 

ipopulasi iindustri imakanan idan iminuman. 

Untuk imempermudah igambaran iperubahan ipresentase idari ikepemilikan imanajerial idan 

ikepemilikan iinstitusional ipada iperusahaan idi iindustri imakanan idan iminuman iyang iterdaftar idi 

iBursa iEfek iIndonesia idapat idilihat idengan imenggunakan irumus isebagai iberikut i: 

RUMUS i1 i: 

 

 

 

Analisis iregresi ilinier iberganda iadalah ihubungan isecara ilinear iantara idua iatau ilebih ivariabel 

iindependen idengan ivariabel idependen i(Y). i 

RUMUS i2 i: 

 

 

Keterangan i: 

PBV  = iPrice ito iBook iValue 

b1,2,3,4 i = iKoefisien iregresi imasing-masing ivariabel iindependen 

ɑ  = iKonstanta 

KM  = iKepemilikan imanajerial 

KI  = iKepemilikan iInstitusional 
 

HASIL iDAN iPEMBAHASAN 

Analisis iRegresi iBerganda 

Tabel 1.  Uji iF i(Simultan) 

ANOVAb 

Model Sum iof iSquares Df Mean iSquare F Sig. 

1 Regression 40.022 2 20.011 7.934 .002a 

Residual 80.708 32 2.522   

Total 120.730 34    

a. iPredictors: i(Constant), iKM, iKM I    

b. iDependent iVariable: iPBV     

Sumber: iOutput iIBM iSPSS i25.0 

Berdasarkan itabel 1 hasil isignigikansi iuji iF iuntuk iseluruh ivariabel ipenelitian iadalah 

isebesar i0,002. iNilai itersebut ilebih ikecil idari i5% iatau i0,05. iHasil itersebut imembuktikan ibahwa 

iH0 iditolak idan iHa iditerima. iHal iini imenunjukkan ibahwa isecara isimultan ikepemilikan 

imanajerial i(KM) idan ikepemilikan iinstitusional i(KI) iberpengaruh iterhadap inilai iperusahaan 

i(PBV). iDengan idemikian ihipotesis ipertama iyang imenyatakan ibahwa ikepemilikan imanajerial 

idan ikepemilikan iinstitusional iberpengaruh iterhadap inilai iperusahaan isecara isimultan iditerima. 

 

Perubahan (%) = Tɑ - Td 

PBV = ɑ + b1 (KM) + b2 (KI) + e 
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Tabel 2.  Uji it i(Parsial) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized iCoefficients 

Standardized 

iCoefficients 

t Sig. B Std. iError Beta 

1 (Constant) 3.879 1.037  3.741 .001 

KM .079 .029 .433 2.780 .009 

KI -.024 .015 -.251 -1.613 .117 

a. Dependent iVariable: iPBV i 

Sumber: iOutput iIBM iSPSS i25.0 
 

Berdasarkan itabel 2 idapat idilihat ibahwa isemua ivariabel iyaitu ikepemilikan imanajerial 

i(KM) iberpengaruh iterhadap ivariabel idependennya. iDan ivariabel ikepemilikan iInstitusional 

i(KI) itidak iberpengaruh. iAdapun ipenjelasan iterhadap imasing-masing ivariabel isebagai iberikut: 

KM i(kepemilikan imanajerial) isecara iparsial iterhadap inilai iperusahaan i(PBV). iNilai isig iatau iP-

value iyang idimiliki ioleh iKM iyaitu i0,009 ilebih ikecil idari i0,05. iIni iberarti ibahwa ivariabel iKM 

iatau ikepemilikan imanajerial iberpengaruh iterhadap inilai iperusahaan isecara iparsial. iDengan 

idemikian ihipotesis ikedua i(H2) iyang imenyatakan ibahwa ikepemilikan imanajerial iberpengaruh 

iterhadap inilai iperusahaan iditerima. 

 Hasil ipenelitian iini ibertolak ibelakang idengan ipenelitian iRifka iIlmaniyah i(2015) 

ihasilnya imenunjukkan iKepemilikan imanajerial itidak iberpengaruh isignifikan iterhadap inilai 

iperusahaan. iNamun ipenelitian iini isejalan idengan ipenelitian iyang idilakukan ioleh iNovita iLiana 

iSari i(2016) iyang imenunjukkan ibahwa ivariabel ikepemilikan imanajerial iberpengaruh isignifikan 

iterhadap inilai iperusahaan. iKepemilikan iyang itinggi imemungkinkan ipenyatuan iantara 

ikepentingan ipemegang isaham idan ikepentingan imanajemen idapat iterwujud. iMaka, isecara 

iparsial ikepemilikan imanajerial iberpengaruh iterhadap inilai iperusahaan. 

pengaruh iKI iterhadap inilai iperusahaan isecara iparsial imenunjukkan ibahwa iP-value iyang 

idimiliki ioleh iKI iterhadap iPBV iadalah isebesar i0,117 ilebih ibesar idari i0,05. iIni imenunjukkan 

ibahwa ivariabel iKI itidak iberpengaruh iterhadap inilai iperusahaan i(PBV) isecara iparsial. iDengan 

idemikian ihipotesis iketiga i(H3) iyang imenyatakan ibahwa ikepemilikan iinstitusional iberpengaruh 

iterhadap inilai iperusahaan iditolak. 

 Hasil ipenelitian itentang ipengaruh ikepemilikan iinstitusional iterhadap inilai iperusahaan 

iini isejalan idengan ipenelitian iNovita iLiana iSari i(2016) imenyatakan ibahwa ivariabel ikepemilikan 

iinstitusional itidak imemiliki iberpengaruh iterhadap inilai iperusahaan. iNamun ibertolak ibelakang 

idengan ipenelitian iyang idilakukan ioleh iSyerli iNovitha i(2018) i iyang imenyatakan ibahwa 

ikepemilikan iinstitusional iberpengaruh iterhadap inilai iperusahaan isecara iparsial. 

Hasil ipengujian ikoefisien ideterminasi idari ipengelolaan idata idengan ispss i25.0 idapat idilihat idari 

itabel i5.7 iberikut i: 

Tabel 3. Model iSummary 

 

 

 

 

 

 

a. iPredictors: i(Constant), iKM, iKI 

b. iDependent ivariable: iPBV 

sumber: iOutput iIBM iSPSS i25.0 

 

Model R R iSquare Adjusted iR iSquare 

Std. iError iof ithe 

iEstimate 

1 .576a .332 .290 1.58812 
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Berdasarkan itabel 3 idiatas, iAdjust iR iSquare idari ikedua ivariabel iterhadap inilai 

iperusahaan iatau iPBV isecara isimultan isebesar i0,290. iIni iberarti ibahwa isebanyak i i29 i% idapat 

idijelaskan ioleh ikedua ivariabel iindependen i iyaitu ikepemilikan imanajerial i(KM) idan 

ikepemilikan i iinstitusional i(KI) imenjelaskan iPBV isecara ibersama-sama. iSementara i71% iPBV 

idijelaskan ioleh ivariabel ilain idi iluar ivariabel ipenelitian. 

Untuk imenjelaskan ibesarnya ipengaruh idari imasing-masing ivariabel iindependen 

iterhadap inilai iperusahaan idapat idijelaskan iseperti ipada itabel 4 iberikut iini: 
 

Tabel i4. Coefficients  

Coefficientsa   

Model Correlations 

r2 r2
 i(%) Zero-

order 

Partial Part 

1 

(Constant)      

KM ,526 ,441 ,402 ,194 19,4% 

KI -,412 -,274 -,233 ,075 7,5% 

a. idependend ivariable i:PBV 

sumber i: idata idiolah 

 TabeL 4 imenunjukkan ibahwa ivariabel iindependen iyaitu ikepemilikan i(KM) imemiliki 

ipengaruh isebesar i19,4% idan ikepemilikan iinstitusional i(KI) isebesar i7,5%. 

Berdasarkan idata istatistik itersebut, idapat idisimpulkan ibahwa ivariabel iyang ipaling 

iberpengaruh iterhadap inilai iperusahaan i(PBV) iadalah ivariabel ikepemilikan imanajerial i(KM) 

idengan ipresentase ir2
 isebesar i19,4%. iHal iini iberarti ibahwa isebanyak i19,4% ivariabel iPBV 

idipengaruhi ioleh ivariabel iKM. 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Kesimpulan 

Pada iindustri imakanan idan iminuman idi iBursa iEfek iIndonesia iperiode i2015-2019, 

iPerubahan iNilai iPerusahaan i(PBV) imengalami ifluktuasi. iPada iPerubahan iKepemilikan 

iManajerial i(KM) idari itahun i2015-2016 imegalami ikenaikan idan ipada itahun i2017 imengalami 

ipenurunan, ipada itahun i2018-2019 imengalami ikenaikan. iPada iPerubahan iKepemilikan 

iInstitusional imengalami ifluktuasi idari itahun i2015-2019. 

Kepemilikan iManajerial idan iKepemilikan iInstitusional isecara isimultan iberpengaruh 

ipositif idan isignifikan iterhadap inilai iperusahaan ipada iindustri imakanan idan iminuman idi iBursa 

iEfek iIndonesia iperiode i2015-2019 isebesar i7,934%. 

Secara iparsial iKepemilikan iManajerial iberpengaruh ipositif iterhadap inilai iperusahaan 

ipada iindustri imakanan idan iminuman idi iBursa iEfek iIndonesia iperiode i2015-2019. I 

Secara iparsial iKepemilikan iInstitusional itidak iberpengaruh ipositif iterhadap inilai 

iperusahaan ipada iindustri imakanan idan iminuman idi iBursa iEfek iIndonesia iperiode i2015-2019. 

Secara isimultan ipresentase ipengaruh iKepemilikan iManajerial idan iKepemilikan 

iInstitusional iterhadap iNilai iPerusahaan isebesar i3,32%. 

Secara iParsial, ipresentase ipengaruh iKepemilikan iManajerial iterhadap iNilai iPerusahaan 

isebesar i19,4%. iPresentase ipengaruh iKepemilikan iInstitusional iterhadap iNilai iPerusahaan 

isebesar i7,5%. I 

Berdasarkan ibesaran ipresentase ibahwa iyang ipaling imempengaruhi inilai iperusahaan 

iadalah ikepemilikan imanajerial idengan ipresentase isebesar i19,4%. 
 

Saran 

Perusahaan iyang imemiliki iKepemilikan iManajerial i(KM) idan iKepemilikan iInstitusional 

i(KI) isecara ibersama-sama idapat imenjadi ipertimbangan iinvestor iuntuk imelakukan iinvestasi idi 
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iperusahaan itersebut ikarena isesuai ihasil ipenelitian, iKepemilikan iManajerial idan iKepemilikan 

iInstitusional iberpengaruh ipositif iterhadap inilai iperusahaan isecara isimultan imaupun iparsial. I 

Bagi ipeneliti iselanjutnya idi isarankan iuntuk iperluar isampel ipenelitian ipada irentan itahun 

iyang ilebih ipanjang, iatau idi itambah ivariabel ipenelitian ilain iyang idapat imempengaruh inilai 

iperusahaan. iPenelitian iini imengenai ipengaruh ikepemilikan imanajerial idan ikepemilikan 

iinstitusional iterhadap inilai iperusahaan idapat ilebih idikembangkan idengan imenggunakan 

ivariabel ipengamatan iyang iberbeda ipada iobjek idan iperiode ipengamatan iyang iberbeda. 

Hasil ipenelitian idapat idigunakan iuntuk iperkembangan iilmu ipengetahuan imanajemen 

ikeuangan ikhususnya iuntuk ivariabel iKepemilikan iManajerial i(KM) idan iKepemilikan 

iInstitusional i(KI) iterhadap iNilai iPerusahaan i(PBV). 
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